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NISSAN  
PRESSEINFORMATION ________________ 

Mehr Auswahl für den E-Bestseller: Nissan 

erweitert LEAF Programm 
 

• Mehr Reichweite jetzt auch in Tekna und N-Connecta Ausstattung  
• Einstiegsversion weiter ab 36.800 Euro  
• Mehr Konnektivität und neue App mit nützlichen Features für den EV-Alltag  

 
6. März 2019. Ein LEAF für alle Fälle: Nissan hat seinen vollelektrischen Weltbestseller 

noch genauer auf die Bedürfnisse von EV-Kunden zugeschnitten. Die Version mit der 

größeren Reichweite wird künftig auch für die Ausstattungsvarianten Tekna und N-

Connecta als „e+ Tekna“ und „e+ N-Connecta“ angeboten. Die Reichweite steigt mit 

dem leistungsfähigeren Akku auf bis zu 385 Kilometer*- 40 Prozent mehr als beim 

LEAF mit 40-kWh-Akku. Bestellbar sind die neuen Varianten ab sofort.  

 

Ihren Einstand feierte die größere Batterie in Verbindung mit einem auf 160 kW/217 

PS erstarkten Elektromotor in der im Januar vorgestellten LEAF e+ 3.ZERO Limited 

Edition. Mit der Ausweitung dieser Antriebskonfiguration auf weitere 

Ausstattungsvarianten reagiert Nissan auf den Erfolg des Sondermodells: Fast 1.300 

der 5.000 für Europa vorgesehenen Exemplare waren bereits innerhalb der ersten 

24 Stunden verkauft. 

 

Als Einstiegvariante in die E-Mobilität fungiert weiterhin der Nissan LEAF ZE1 MY19 40 

kWh mit 110 kW/150 PS-Motor und einer Reichweite von 270 Kilometern** zu Preisen 

ab 36.800 Euro. Eine Reihe neuer Konnektivitäts- und Technik-Upgrades steigern 

auch hier schon die Benutzerfreundlichkeit. Der Dienst TomTom Premium Traffic 

ermöglicht mit Echtzeit-Verkehrsdaten eine noch bessere Routenführung mit 

präziseren Reisezeiten. Über die „Door to Door Navigation“ kann die Route im 

Smartphone geplant und an das Navi-System gesendet werden. Die Upgrades 

werden von einer neuen EV-App abgerundet, die dem Fahrer das Leben leichter 

macht. Sie überwacht den Batteriestatus und liefert Fahrzeug- sowie Fahrdaten.  
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„Bei Nissan sind wir unglaublich stolz darauf, dass der Nissan LEAF 2018 die Nummer 

eins in Europa war und in diesem Jahr weiterhin das meistverkaufte EV ist. Wir haben 

2010 bei der Markteinführung des Nissan LEAF, des weltweit ersten serienmäßig 

hergestellten Elektroautos, an die Elektromobilität geglaubt, und wir glauben 

weiterhin daran. Noch wichtiger ist es, dass mehr als 130.000 Nissan LEAF-Fahrer in 

Europa unsere zufriedensten Kunden sind“, so Ken Ramirez, Senior Vice President, 

Sales and Marketing, Nissan Europa. „Heute stellen wir das komplette Line-up des 

LEAF für Europa vor - einschließlich des e+, der die Messlatte nochmals höher legen 

wird. Zusammen mit ProPILOT und den Konnektivitäts- und Technik-Upgrades 

verkörpert der Nissan LEAF der neusten Generation Nissan intelligent Mobility." 

 

Der jüngste Erfolg der LEAF e+ 3.ZERO Limited Edition folgt auf ein Rekordjahr 2018. 

In Europa war der LEAF mit mehr als 40.000 Einheiten das meistverkaufte 

Elektroauto, in Norwegen das meistverkaufte Auto überhaupt. Seit seiner 

Markteinführung im Jahr 2010 haben sich weltweit rund 400.000 Kunden für den 

LEAF entschieden.  

 

Der neue LEAF ist die Ikone von Nissan Intelligent Mobility, der Unternehmensvision, 

wie Autos künftig angetrieben, gefahren und in die Gesellschaft integriert werden. 

Weitere Informationen in den Sozialen Medien unter #NissanIntelligentMobility, 

#SimplyAmazing, #ElectrifyTheWorld oder unter: www.nissan.de. 

 
 

 [TEXTENDE] 

 

Nissan LEAF 40 kWh: Stromverbrauch (kWh/100 km): kombiniert von 20,6 bis 19,4; 

CO2-Emissionen: kombiniert 0 g/km; Effizienzklasse: A+. 

 

* Vorläufige Angaben. Finale Homologation steht noch aus. 

 

**Bis zu 389 km Reichweite im städtischen WLTP-Zyklus. Kombinierte Reichweite 

nach WLTP liegt bei 270 km. 
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Die angegebenen Werte wurden nach den vorgeschriebenen Messverfahren gemäß 

VO(EG) 715/2007 in der gegenwärtig geltenden Fassung 2017/1347 (WLTP) ermittelt. 

 

Null CO2-Emissionen bei Gebrauch (bei Verwendung von Energie aus regenerativen 

Quellen). Verschleißteile nicht inbegriffen. Die Angaben beziehen sich nicht auf ein 

einzelnes Fahrzeug und sind nicht Bestandteil des Angebots, sondern dienen allein 

Vergleichszwecken zwischen den verschiedenen Fahrzeugtypen. Weitere 

Informationen zum offiziellen Kraftstoffverbrauch, den offiziellen spezifischen CO2-

Emissionen und dem Stromverbrauch neuer Personenkraftwagen können dem 

„Leitfaden über den Kraftstoffverbrauch, die CO2-Emissionen und den 

Stromverbrauch neuer Personenkraftwagen“ entnommen werden, der bei der 

Deutschen Automobil Treuhand (DAT) unentgeltlich erhältlich ist. Der 

Kraftstoffverbrauch/Stromverbrauch und die CO₂-Emissionen eines 

Elektrofahrzeugs hängen von der effizienten Verwendung des 

Kraftstoffs/Energieinhalts der Batterie durch das Elektrofahrzeug ab und werden 

vom Fahrverhalten und anderen nichttechnischen Faktoren (z. B. 

Umgebungsbedingungen) beeinflusst. 

 

 

Über die Nissan Motor Co. 
Die Nissan Motor Co., Ltd., ist ein globaler Automobilhersteller, der insgesamt mehr 
als 60 Baureihen unter den Marken Nissan, Infiniti und Datsun vertreibt. Im 
Geschäftsjahr 2017 verkaufte das Unternehmen rund 5,77 Millionen Fahrzeuge und 
erzielte einen Nettoumsatz von 11,9 Billionen Yen (ca. 92,14 Milliarden Euro). Im April 
2017 hat das Unternehmen seinen Sechs-Jahres-Plan „Nissan M.O.V.E. to 2022“ 
vorgestellt. Zentrale Ziele sind eine Umsatzsteigerung von 30 Prozent auf jährlich 
16,5 Billionen Yen und ein kumulierter Free-Cash-Flow von 2,5 Billionen Yen bis 2022. 
Als Teil des Zukunftsplans will das Unternehmen seine Führungsrolle bei 
elektrifizierten Fahrzeugen weiter ausbauen, die mit dem Nissan Leaf bereits das 
meistverkaufte Elektroauto der Welt umfasst. Vom Hauptsitz Yokohama aus steuert 
die Nissan Motor Co., Ltd., Aktivitäten in den Regionen Asien & Ozeanien, Afrika, 
Mittlerer Osten & Indien, China, Europa, Lateinamerika und Nordamerika. Nissan 
arbeitet seit 1999 eng mit dem französischen Partner Renault zusammen und hat 
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2016 Nissan 34 Prozent der Anteile an Mitsubishi Motors erworben. Die 
weltumspannende Renault-Nissan-Mitsubishi Allianz zählt mit einem 
Fahrzeugabsatz 2018 von 10,76 Millionen Einheiten zu den größten 
Automobilgruppen weltweit. 
 

Weitere Informationen zu den Produkten, Dienstleistungen und der 
Nachhaltigkeitsstrategie auf nissan-global.com. Darüber hinaus kann man Nissan 
auch auf Facebook, Instagram, Twitter und LinkedIn folgen oder die neuesten 
Videos auf YouTube ansehen. 
 
 
Kontakt:  

Alexander Sellei 

Produktkommunikation 

Telefon: +49 2232 572430 

alexander.sellei@nissan.de 

 

Ulrike vom Hau 

Produktkommunikation 

Telefon: +49 2232 572481 

ulrike.vomhau@nissan.de 


